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YE’2025 Earnings Result



รายได้รวม

149.12 147.39

2.13 2.29

151.25 149.68

YE'2567 YE'2568

(หน่วย: ลา้นบาท)
รายได้จากการขายและบริการ

รายได้อ่ืนรายได้จากการขายและบริการ

-1.04% 
YoY
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Hospital Interior System Services

YE'2567

47.04%

29.88%

14.27%

8.81%

YE'2567

Hospital Interior
System Services

36.77%

29.19%

24.91%

9.13%

YE’2568

YE’2568 - Revenue



ต้นทุนขาย และอตัรากาํไรขัน้ต้น (%GPM)

งานขายประตแูละผนัง 

อตัรากาํไรขัน้ตน้ (%)ตน้ทุนการขายและบรกิาร

40.30% 35.72%

76.33 71.14

YE'2567 YE'2568

YE’2568 - Costs and Expenses

(หน่วย: ลา้นบาท)

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร (SG&A) และ % ต่อรายได้

รวม (ไม่รวมงานระบบ)

24.72% 26.26%

5.85 5.35 

21.04 18.63 

4.71
5.07 

31.60
29.05

YE'2567 YE'2568

คา่ใชจ่้ายในการขาย

คา่ใชจ่้ายในการบรหิาร

คา่ตอบแทนผูบ้รหิาร

% SG&A ต่อรายไดร้วม



(หน่วย: ลา้นบาท)

ต้นทุนขาย และอตัรากาํไรขัน้ต้น (%GPM)

งานรบัเหมาก่อสร้างและตกแต่งภายใน 

18.15
29.64

YE'2567 YE'2568
อตัรากาํไรขัน้ตน้ (%)ตน้ทุนการขายและบรกิาร

14.69% 19.28%

YE’2568 - Costs and Expenses
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รายงานการใชเ้งนิ



รายงานการใช้เงินจนถึงวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2568

วตัถปุระสงคก์ารใช้เงิน แผนการใช้เงิน
(ล้านบาท)

จาํนวนเงินท่ีใช้ไป
(ล้านบาท)

จาํนวนคงเหลือ
(ล้านบาท)

1. เพือ่สรา้งโรงงานแหง่ใหม่

3. เพือ่ใชเ้ป็นเงนิทุน

หมนุเวยีนของบรษิทัฯ

142.58

28.78

5.00

91.12

28.78

5.00

51.46

-

-

176.36 124.90 51.46รวมทัง้ส้ิน

2. ชาํระคนืเงนิกูย้มื
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Jump+



เป้าหมายรายได้ปี 2569 - 2571

2569 2570 2571

220 ลา้นบาท 300 ลา้นบาท 400 ลา้นบาท



เป้าหมายกาํไรระดบัองคก์ร ปี 2571

57 - 70 ล้านบาท

กาํไรสทุธิ
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กลยทุธก์ารขายและการตลาดสาํหรบัปี 2569



กลยุทธ์การขายและการตลาด

สําหรับปี 2569



กลยทุธด้์านการขาย

• Healthcare & Clean Room SolutionCategory 1

• Flexible Space SolutionCategory 2

• Smart Access & Door SystemCategory 3

• Acoustic & Workplace SolutionCategory 4

• Interior & Premium Living SolutionCategory 5

กลยุทธด์า้นการขาย Recategorized กลุม่ผลติภณัฑใ์หมต่ามกลุม่ลกูคา้ เป้าหมาย 

และ บทบาทเชงิกลยุทธข์องบรษิทั



กลยทุธด้์านการขาย

• Healthcare & Clean Room SolutionCategory 1

• Flexible Space SolutionCategory 2

• Smart Access & Door SystemCategory 3

• Acoustic & Workplace SolutionCategory 4

• Interior & Premium Living SolutionCategory 5

กลยุทธด์า้นการขาย Recategorized กลุม่ผลติภณัฑใ์หมต่ามกลุม่ลกูคา้ เป้าหมาย 

และ บทบาทเชงิกลยุทธข์องบรษิทั



• Healthcare & Clean Room 
SolutionCategory 1

ประกอบด้วยผลิตภณัฑ ์Manusa Acoustic & Hermetic Door, Lead Sheet & Lead Glass, Motion 4 

Acoustic Door และ Acoustic Wall.

กลุ่มลูกค้า คอื โรงพยาบาลของรฐัและเอกชน / หอ้งผา่ตดั / หอ้งแลป็ / Clean room และผูร้บัเหมา 

Turnkey ดา้น Healthcare

16



กลยทุธด้์านการขาย

• Healthcare & Clean Room SolutionCategory 1

• Flexible Space SolutionCategory 2

• Smart Access & Door SystemCategory 3

• Acoustic & Workplace SolutionCategory 4

• Interior & Premium Living SolutionCategory 5

กลยุทธด์า้นการขาย Recategorized กลุม่ผลติภณัฑใ์หมต่ามกลุม่ลกูคา้ เป้าหมาย 

และ บทบาทเชงิกลยุทธข์องบรษิทั



• Flexible Space SolutionCategory 2

ประกอบด้วยผลิตภณัฑ ์Panelés Operable Walls, Glazing Partition System และ Panelés Acoustic.

กลุ่มลูกค้า คอื โรงแรม / Convention / Ballroom / อาคารสาํนกังาน / สถาบนัการศกึษา และหน่วยงาน

ภาครฐั
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กลยทุธด้์านการขาย

• Healthcare & Clean Room SolutionCategory 1

• Flexible Space SolutionCategory 2

• Smart Access & Door SystemCategory 3

• Acoustic & Workplace SolutionCategory 4

• Interior & Premium Living SolutionCategory 5

กลยุทธด์า้นการขาย Recategorized กลุม่ผลติภณัฑใ์หมต่ามกลุม่ลกูคา้ เป้าหมาย 

และ บทบาทเชงิกลยุทธข์องบรษิทั



• Smart Access & Door 
SystemCategory 3

ประกอบด้วยผลิตภณัฑ ์Automatic Door System, Door Hardware และระบบควบคุมการเขา้ออก

อจัฉรยิะ (Smart Access) รวมถงึ Device ต่าง ๆ

กลุ่มลูกค้า คอื อาคารสาํนกังาน / หน่วยงานราชการต่าง ๆ / สถานศกึษา / โรงพยาบาลของรฐัและ

เอกชน และอาคารพาณิชยห์รอื Mixed-Use.
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กลยทุธด้์านการขาย

• Healthcare & Clean Room SolutionCategory 1

• Flexible Space SolutionCategory 2

• Smart Access & Door SystemCategory 3

• Acoustic & Workplace SolutionCategory 4

• Interior & Premium Living SolutionCategory 5

กลยุทธด์า้นการขาย Recategorized กลุม่ผลติภณัฑใ์หมต่ามกลุม่ลกูคา้ เป้าหมาย 

และ บทบาทเชงิกลยุทธข์องบรษิทั



• Acoustic & Workplace 
SolutionCategory 4

ประกอบด้วยผลิตภณัฑ ์Acoustic Panelés & Felts, Panelés Silence Booths และ Carpet Tile.

กลุ่มลูกค้า คอื อาคารสาํนกังาน / Hybrid Workplace / สถานศกึษา / โรงพยาบาล (พืน้ทีท่ ัว่ไป) และที่

อยูอ่าศยั (บา้นเดีย่ว, คอนโดมเินียม หรอืทาวน์เฮา้สร์ะดบักลางถงึบน (Mid to High-end) (B2C))
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กลยทุธด้์านการขาย

• Healthcare & Clean Room SolutionCategory 1

• Flexible Space SolutionCategory 2

• Smart Access & Door SystemCategory 3

• Acoustic & Workplace SolutionCategory 4

• Interior & Premium Living SolutionCategory 5

กลยุทธด์า้นการขาย Recategorized กลุม่ผลติภณัฑใ์หมต่ามกลุม่ลกูคา้ เป้าหมาย 

และ บทบาทเชงิกลยุทธข์องบรษิทั



• Interior & Premium Living 
SolutionCategory 5

ประกอบด้วยผลิตภณัฑ ์Home Theater, Decorative Ceiling Fan (Décor Flow) / Acoustic Felt 

(Design Series) / Veneer Stone และ Interior Finish / Furniture (ในอนาคต)

กลุ่มลูกค้า คอื กลุม่ทีอ่ยูอ่าศยัระดบักลางถงึบน (Mid to High-end) (B2C), Interior Designer และ 

Boutique Hotel / Resort.
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Recategorized 
ผลติภณัฑ์ เพือ่ให้

เหมาะสมกบั

กลุ่มเป้าหมายและกลยทุธ์

1

2
เดมิ B2B  ใหม่ B2B, 
B2G, B2C และ D2C3

เดมิ Offline Marketing 
 ใหม่ Offline Marketing และ

Online Marketing



เดมิ ผูผ้ลติและจาํหน่าย

 ใหม่ Solution Provider

4

5
เดมิใช้ Manual CRM 
 ใหม่ CRM Tools6

Headhunted หา Top 
Sale เพือ่สรา้ง Sales 

Team



เปลีย่นจาก Brand 
Awareness เป็น Brand 

Loyalty

7

8
กระจายความเสีย่งทางธรุกจิ

ไปยงัผลติภณัฑใ์หม่ ๆ

เพิม่ขึน้ในอนาคต9
เพิม่สาขาภาคอสีาน

ภายในปี 2569 และสาขา

ภาคเหนือภายในปี 2570
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การออก Warrant



คือ การออกใบสาํคญัแสดงสิทธิท่ีจะซ้ือหุ้น

บริษทัทยอยระดมทนุตามความต้องการใช้เงินทนุใน

อนาคต (สามารถชะลอผลกระทบจาก Dilution 

Effect) และเพ่ิมโอกาสในการขยายฐานผูล้งทนุราย

ใหม่

การออก Warrant



เพ่ิมทนุโดยการออก Warrant

ข้อดี

1) ไมม่ภีาระดอกเบีย้ และไมต่อ้งชาํระคนืเงนิตน้

2) เพิม่ทางเลอืกใหก้บัผูล้งทุน ในการใชส้ทิธ ิหรอื 

ขาย Warrant หน้ากระดาน

3) สง่ผลกระทบแงบ่วกทางจติวทิยาตอ่ผูล้งทุน

4) ราคาหุน้มแีนวโน้มเพิม่ขึน้ในระยะสัน้ถงึปาน

กลาง

5) เพิม่หลกัทรพัยท์ีซ่ือ้ขายในกระดาน สง่ผลให้

หลกัทรพัยห์ุน้สามญั ไดร้บัความสนใจมากขึน้

6) เพิม่จาํนวนหุน้สามญัทีซ่ือ้ขายในกระดาน 

สง่ผลใหส้ภาพคลอ่งของหลกัทรพัยส์งูขึน้

ข้อเสีย

1) ไมส่ามารถจดัหาเงนิไดอ้ยา่งรวดเรว็ 

(แต่สอดคลอ้ง กบัแผนธุรกจิปี 2569 –

2571)

2) กระทบ ROE

3) อาจเกดิหรอืไมเ่กดิ Dilution Effect



ออก Warrant 2 รุน่ ไดแ้ก่ PANEL-W1 และ PANEL-W2

PANEL-W1 มวีตัถุประสงคห์ลกัในการระดมเงนิทุน ในระยะเวลา
ไมเ่กนิ 1 ปี เพือ่รองรบัการเตบิโตของแผนธุรกจิในระยะสัน้ โดยมี
โครงสรา้ง ดงัน้ี

1) อตัราการให ้Warrant: หุน้สามญั เทา่กบั 4:1

2) ราคาการใชส้ทิธ ิ1.30 บาทต่อสทิธิ

3) Warrant มอีาย ุ1 ปี

4) กาํหนดการใชส้ทิธทิุก 3 เดอืน

5) จาํนวน PANEL-W1 เทา่กบั 47,500,000 สทิธิ



PANEL-W2 มวีตัถุประสงคห์ลกัในการระดมเงนิทุน ไมเ่กนิ 3 ปี 
เพือ่รองรบัการเตบิโตของแผนธุรกจิในระยะกลาง และสง่ผลทาง
จติวทิยาต่อราคาหุน้ในทางบวกในระยะสัน้ โดยมโีครงสรา้ง ดงัน้ี

1) อตัราการให ้Warrant: หุน้สามญั เทา่กบั 8:1

2) ราคาใชส้ทิธ ิ3.68 บาทต่อสทิธิ

3) Warrant มอีาย ุ3 ปี

4) กาํหนดการใชส้ทิธทิุก 3 เดอืน

5) จาํนวน PANEL-W2 เทา่กบั 23,750,000 สทิธิ
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Company Visit



Company Visit

14 Feb 2026



Q&A



THANKS
(+66) 02-965-5578 to 80 Ext. 408

www.panelesmatic.com

ir@panelesmatic.com

36 Moo 7, New Samakkhi road, 
Bang Talat, Pak Kret, Nonthaburi 11120
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